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““We don’t have a choice on
whether we DO social media,

the question is
how well we DO it.”’

— Erik Qualman
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|I. Cast

1. Uvod do socidlnich siti — charakteristika, data

2. Ctyfi principy Uspé&chu na socidlnich sitich
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X |l. Cast

1. Kdy a jak investovat do reklamy na socialnich sitich?
2. Socialni sité a jejich vyuziti pro B2C a B2B firmy
3. Socialni sité a moznosti reklamy

4. Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu
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ONLINE MARKET

1. Socialni sité — charakteristika, data
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vintage social hetworking

LinkedIn Pinterest YouTube
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Social media
explained with coffee

| am drinking | am good
#coffee. at drinking coffee.

| like coffee.

\

dt

)

Watch me as Follow my feed Watch me dancing
| drink coffee. full of #coffee.  while drinking coffee.
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Nejpopularnéjsi aplikace celosvétové

App
TikTok
Instagram
Facebook
WhatsApp
Telegram
Snapchat
Zoom

Facebook Messenger

Zdroj: Apptopia

Downloads 2021

656 million

545 million

416 million

395 million

329 million

327 million

300 million

268 million

© Teorie | Uvod do socialnich siti

PoCet uzivatell soc. siti v milionech

Facebook 2,895
YouTube 2,291
WhatsApp* 2,000
Instagram 1,393
Facebook Messenger® 1,300
Weixin / WeChat 1,251
TikTok 1,000
Douyin®* 600

Qa 591

Zdroj: Statista
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el"Tisions Socidlni sité v CR

SOCIAL MEDIA USE

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MOBILE SOCIAL MEDIA USE
A\ DATA ARE N VPARABLE WITH PRREVIOUS REPORTS DUE TO CHANGES IN DATA SOURCES. USER NUMBERS MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDVIDUALS

TOTAL NUMBER OF SOCIAL MEDIA USERS ANNUAL CHANGE NUMBER OF SOCIAL PERCENTAGE OF TOTAL
ACTIVE SOCIAL AS A PERCENTAGE OF IN THE NUMBER OF MEDIA USERS ACCESSING SOCIAL MEDIA USERS
MEDIA USERS® THE TOTAL POPULATION SOCIAL MEDIA USERS VIA MOBILE PHONES ACCESSING VIA MOBILE

EVE

7.39 69.0% +7.0% 6.99 94.6%

MILLION +480 THOUSAND MILLION

Zdroj: Data Reportal 2021
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SOCIAL MEDIA: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE -

SHARE OF THE AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADVERTS ON SOCIAL MEDIA BY AGE GROUP AND GENDER®

128% 133%

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

13-17 18 - 24 25 - 34 35 - 44 45 - 54 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Zdroj: Data Reportal 2021
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

e Cesi travi na sitich v priméru vice nez 2,5 hodiny denné
e Zhruba 16 % lidi vice neZ 4 hodiny denné

e Diky soc. sitim neztracime své slabé socialni vazby (kazdy nas like je signal: vim o tobé a porad se s tebou chci
kamaradit)

* Na socialnich sitich komunikujeme ,,many-to-many”

1552
149 e
v e W3
prito @— —
2017 2018 2019 2020

Zdroj: AMI Digital index 2020
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Socialni sité v CR

 Pro¢ Cesitravi na sitich dvé a p@l hodiny denné&?

KONTAKT i ZDROJ
S PRATELI AR INFORMACI

Zdroj: AMI Digital index 2020
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

v' Cim dal vétdi polet lidi na socidlnich sitich > Cim dal vétsi konkurence

v' Cim dal vice straveného &asu na socidlnich sitich » Vetsi bannerova slepota

v Facebook stale vede > Cim dal niz&i organicky dosah
v’ Potencidl je ale i na jinych platforméch » Nutna strategie

v’ Generace Z starne, potencidl oslovit starsi vék. skupinu » Ddraz na kreativitu
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2. CtyFi principy Uspéchu na socia
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Uspésné znacéky na sociadlnich sitich umi:

1. Zaujmout

4. Vyhodnocovat 2. Naslouchat

3. Vypravet

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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Rozmohl| se nam tu takovy nesvar...
* Mnozi si mysli, Ze socialni sité = hon za fanousky
* Progresivni si mysli, Ze ¢&im vic lajkd, tim vic Adidas
* Oboje je blbost ©

* Fanousci vam kasu nezaplni

e Soutéze vasi FB stranku nespasi
e Veétsina firem je na socialu, ale nevi proc
e Dost Casto neméri svij (ne)luspéch

e Stale je to vice monolog nez dialog

* Cilovka jsou vsichni

* Bez strategie na social nelez

Byt na socialu? ANO! Protoze lidé vas tam budou hledat...
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Jak se chovd béZny uzivatel socialnich siti (Karel)

e Jde mu jen o sebe.
e Je zmateny.

e Jeliny.

* Jeroztékany.

* Je nepozorny. , ,
. Ukol: Zaujmout Karla!
e Je znudény.

e Je zmlsany.

 Neveri vam.

* VSechno uz videél.

* Nema cas.

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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ONLINE MARKET

ProC¢ Karel chodi na socialni site?

Chce zustat v obraze. (FOMO)

Buduje obraz sam sebe.

Buduje smecku (fanbase).

Rozsifuje obzory. Umeni zaujmout

Chce se bavit.

ziskat pozornost

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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Lidé postfehnou ty prispévky, které:

a) souvisi s jejich aktualnimi potrebami,

b) vyvolaji v nich silné emoce,

c) vyrazné se odlisuji od ostatnich.

Princip 1 | Jak zaujmout

fm' ) Bageterie Boulevard
/ May 6 at 8:57 PM -

Mame svého vitéze ¥ ! Pfesnéji vitézku Pavlinu, kterd po Petrovi a
Pavlovi vyhréala MasterChef Cesko vyzvu o tu nejlepsi bagetu &7. A
vSichni uz jisté vite, co to znamend & . Vitéznou bagetu Kufe &
salsa podle Pavliny, ktera si ziskala i pfisné porotce, mlzete
ochutnat uz zitra u nejbliz§iho BB vydejového okénka nebo si ji
objednat s rozvozem na bbdomu.cz. My uz ji ochutnali a je opravdu
na co tésit ' .

@s0 7« 4.8K Comments 331 Shares
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LINE MARKET

Co si odnést pro firemni komunikaci?

Neustale se ptejte ,,Da to Karel?”

Na social se chodime bavit.

Lidé chtéji byt v obraze, veédét véeci prvni, urcovat trendy!
Nechte lidi vypravét pribéhy.

Dejte lidem pfilezitost nékam patfit.

Lidé chtéji budovat lepSi obraz sami sebe. Jak jim s tim pomahate?

N o RN

Nemluvte reklamstinou. Ve feedu musi vas prispevek ,,zapadnout” do komunikace mezi
dveéma prateli.

8. Nepublikujte na vsechny sité stejny obsah. Kazda si zaslouZi jinou verzi pribéhu...

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nez zaCnete lovit zakazniky, méli byste si ujasnit, co chcete a jak toho dosahnete.

Stésti preje tém, ktefi mysli strategicky!

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Jak se tvofi strategie pro socialni sité?

Firemni strategie

Obchodni a marketingova strategie

Social media strategie

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz



© Princip 2 | Naucte se naslouchat

®))o .
e S ISIONS
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Co musite védét, nez zaénete tvorit social media strategii

1. CO - Kdo jste, co prodavate, jaké jsou vase hodnoty
KOMU - Kdo jsou vasi zakaznici, jakeé jejich potreby vas produkt resi
PROC - Kdo jsou vasi konkurenti, vage USP, kdo je va$ benchmark, kdo vas inspiruje

JAK - Jaké mate dlouhodobé a kratkodobé cile, jaka je vase marketingova / obchodni strategie

oo W N

KDE - Na jakych socialnich sitich chcete byt vidét a za jakym ucelem

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETINC /

Co by méla obsahovat social media strategie

1. Analyticka ¢ast
* Analyza soucasného stavu profilu na socialnich sitich
* Analyza prezentace konkurence na socialnich sitich
2. Strategicka / business ¢ést
*  Navrh vhodnych cild pro socialni site, metrik a KP!
*  Popis cilové skupiny a mozné zpUsoby jejich osloveni skrze socidlni sité
* ldentifikaci klicovych marketingovych sdéleni pro jednotlivé platformy socialnich sitich a zakomponovani USP
3. Obsahova a komunikacni strategie
* Doporuceny tone of voice pro komunikaci znacky na socialnich sitich
* Navrh kreativni strategie
* Vizudlni obsah - prace s fotkami, grafikou a videi — doporucené formaty (prispévkl), rozméry, atraktivita, relevance
* Urceni frekvence publikace
4. Strategie placené propagace (tj. pro reklamy na socialnich sitich)
* Navrh vhodného cileni kampani
* Navrh rozpoctu a odhad vykonu
5. Akéni plan

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Nejmenovana PR agentura: & [~ citi se parddné)
18, Hina 2016 -

Ukazka: vycpavkovy post

Zdroj: Jak na sité (Michelle Losekoot, Eliska Vyhnankova)

va, Kristyna Bart a | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

,,Premyslejte kriticky nad trapnosti svych prispevku.”

- Pavel Fuchs, zakladatel Mangoweb & Goodlok
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IDEALNI OBSAH NA SITE

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

r, v v s ’ IKEA © 9 MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSLI ®
Co na ty sité porad davat?  ceweme=e
* | kdyZ zrovna nevykopete auto a nebude z vas milionar, porad se Veéstecka SOUT 74 0 3 poukazy. Hlasujte, jestli budou Vanoce na snéhu
mizZete stat vadnivym zahradkarem. @ V IKEA mame kvétinace pro nebo bez snéhu. Urcité ale budou piné dobrot! &

VaECchiny drully Zeminy: Vano¢ni nadilka Mixit - 4 http://mixit/vanoce-s-chuti

P.S.: Mixit jede na plné obratky a vaie balicky predévame dopravcdm
Jiz 1 den od zaplaceni! & ... See more

1. Zabava

Aby pri hledani pokladu
neprisla hlina nazmar

DAIDAI
Kvetinac. 9. cm

== (39

o |

@ Click to view products

Q80 24K 94 comments 100 shares = Q&0 954 423 comments 31 shares
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ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Co na ty sité porad davat?

1. Zabava TOP 3 knihy o socialnich sitich Jak si oblibit b&h, kdyZ t& nebavi?

= Jak na sité
L (M. Losekoot, E. Vyhnankova)

Ovladnéte 4 principy Gspéchu na socidlnich

2 . \/Zd é | a, n |/ a | n S p | ra Ce ' 5 sitich. Znacky musi umét zaujmout, naslouchat, ' ‘{?— s ‘

@%-57 vyprévét a vyhodnocovat.
Eod

Najdi si partaka Sleduj Zpomal tempo
Milion sledujicich: N o.
Jak ziskavat nové followery na socidlnich sitich '“M||-|0N, “ SViN IROgres
(B.Kane)  SLEDUJICICH v appce

JAK ZISKAVAT

Jak rychle ziskat velké mnoZstvi sledujicich, jak VLR

vytvéaret osobni, unikatni a hodnotny obsah a

budovat svoji znacku skrze popularni platformy? A @ m £
v

&ﬂﬁ_ Digitalni minimalismus
e (C.Newport) Béhejs hudbou  Stridej trasy i

|
i

Zkrotte navykové technologie a ziskejte zpét svij ,,proé“
¢as a koncentraci.

@diankaella
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Angry Beards
15 February at 18:09 - @

Dnesky nam je 27%3
C t ’t -4 4 d d 4 t ? Leti to s vdma stradné rychle. Adamovi teda aZ 18. 2. ale dort jsme
O n a y S I e p O ra ava H dostali uz dneska. Doufali jsme ve striptérky a tvrdy drogy, ale tak
zatim se ve firmé otukavame a zjistujeme, co komu udéla radost. Za
rok uz budou kolegynky a kolegové védét. o Jestli si vibec néco
mizZeme prat, tak jen at’ mizZeme dél vymejslet ptakoviny, ktery vas
budou bavit. Aspon daldich 27 rokd. «s e

=g

1. Zabava Y

2. Vzdélani a inspirace |

3. Zakulisi

& View Similar Products

Q©O® Tomas Cervenka and 507 others 106 comments 3 shares
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@ MIXIT.cz - NAMICHEJ SI SVOJE MUSLI @

’, V v 7z 4 ? e & Ance
CO n a ty S Ite po ra d d avat . @ @ Nejprve se vam na jazyku rozpusti osvézujici jahodovy prach, P sponsores- @

kten," zjemm’ bila ¢okoldda SjO gurtem http:,'r‘mi:-:.;t,“zami"c;n,xa ne- Pravé ted k myckam Bosch tablety Finish Quantum ultimate na Sest mésici ZDARMA!

mandle

BOSCH

Stvofeno pro Zivot

/abava
Vzdélani a inspirace

Zakulisi

=) Tablety Finish
gy R | : Quantum Ultimate
i 3 : ,. na 6 mésict* 8
Prodej e |

ALZACZ

S myckami Bosch vzdy sazite na jistotu.

Shop Now
MIXIT.CZ Spolecnost Bosch piichézi s vyhodnou akci, ve které miiZete ziskat ke kazdé z...
Pindans dlesi el Shop Now
razene mandaie SJogurtem a janodami Q0% 183 16 comments 1 share
Q0% 835 131 comments 33 shares
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UzZ vite, jaké okruhy sdilet. Nyni prichazi na radu forma.

 Navody e  Mindmapy e Udalosti
 (Case studie e Meme  Nazory

e Grafy «  Clanky e Seznamy
Komiksy * Hry  Checklisty
* Recenze * Aplikace * Tipy a triky
* Souteze * Fotky * Upoutavky
* [lustrace * Videa e Gify

*  FAQ * Vyzkumy * Galerie

*  Webinare e Kvizy * Ankety

* Infografiky » (Citaty * Podcasty
 Rozhovory * Vlogy .

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

Metriky vybirejte dle cilu

Co vas zajima? Metrika Co to znamena?
Dosah (reach) Pocet oslovenych uzivatel(
o . Zobrazeni (impressions) Pocet zobrazeni uZivatelum
Jak dobre jsme vidét ) o . oL . R y
Zhlédnuti (video views) Pocet uzivatelu, ktefi vidéeli alespon 10s

Navstévy profilu (profile visits) | PoCet navstév profilu

Zapojeni (engagement) Pocet likd, komentara, sdileni, kliknuti
Jak se dari zapojovat publikum | Engagement Rate Kolik % lidi z téch, co obsah vidéli, na néj zareagovalo
UlozZeni (savings) Pocet ulozZeni prispévku
. .. | Kliknuti (link clicks) Pocet proklikii na odkaz / web
Jaky je zajem o produkty/sluzby y » ; . T
Konverze, leady Pocet / vysSe konverzi a lead(l ze socidlnich siti

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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LINE MARKET

Shrnuti

Facebook jako prukopnik socialnich siti.

Potencial je i na jinych platformach.

Lidé vas budou na socialnich sitich hledat!

Uspé&&né znacky na socialnich sitich umfi: zaujmout, naslouchat, vypravét a vyhodnocovat.
Zaujmout = umeni ziskat pozornost (Karla).

Naslouchat = pochopit cilovou skupinu, zacit strategii.

PrizpUsobte vypravéni socialni siti, vytvorte si obsahovy plan.

© N O Uk W N

Vyhodnocujte, a podle toho upravujte dalsi obsah.

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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e@isions AGENDA | Reklama na socialnich sitich

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Reklama

1. Kdy a jak investovat do reklamy na socialnich sitich?
2. Socialni sité a jejich vyuziti pro B2C a B2B firmy — dUlezité jsou cile
3. Socialni sité a moznosti reklamy

4. Reklama na Facebooku, Instagramu a LinkedInu

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socialnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

1. Pro¢ a kdy investovat do reklamy?



9. . . .
eglsmns O Teorie |Social Ads
Kam investovat?

* Jaka socialni sit je nejlepsi pro reklamu?
* Nejlepsi pro B2C/B2B firmy?

* Nejlevnéjsi?

Like

ot

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKETING & ADVERTIS

@/ Dulezité jsou cile

e Cojsou hlavni obchodni cile?

* Kdo je nase cilova skupina?

 Jakym zpusobem ji budeme nas produkt/ sluzbu nabizet? Jak budeme komunikovat?

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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Strategie



o icions O Princip 4 | Social Ads

ONLINE MARKETING & ADVERTISING

Two ways marketing works

Brand building

Long term sales growth _
Sales activation S

Short term sales uplifts

YAVAN

Short term effects dominate ~6 months Time
Source: Binet & Field 2013

Sales uplift over base

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz
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ONLINE MARKET

Cile reklam



e Yisions O Princip 4 | Cile kampani

ONLINE MARKET

Také metriky vybirejte dle cild

Co vas zajima? Co to znamena?
Dosah (reach) Pocet oslovenych uzivatel(
L Zobrazeni (impressions) Pocet zobrazeni uZivatelum
Chceme byt vidét ) o . oL . R y
Zhlédnuti (video views) Pocet uzivatelu, ktefi vidéeli alespon 10s

Navstévy profilu (profile visits) | PoCet navstév profilu

Navstiveni webové stranky Kolik lidi se prokliklo na stranku
Prohlizeni produktovych Kolik lidi navstivilo stranky a prohlédlo si
stranek / konkrétni stranky produkt/stranku

Chceme prodavat Pfidani do kogiku Kolik lidf ptidalo produkt do kogiku
Konverze Pocet konverzi (nakupt/vyplnéni formulare)
PNO/ ROAS / ROI Navratnost investic
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Analyza konkurence
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FACEBOOK Ceskarepublka v (& Kristyna

Knihovna reklam

Knihovna reklam je cesta ke zvySeni transparentnost reklam, jelikoz
se jedna o komplexni prohledavatelnou sbirku vSech v sou¢asnosti
béZicich reklam napfi¢ vdemi aplikacemi a sluzbami Facebooku, a to .

vCetné Instagramu.

Vyhledat reklamy
Vyberte kategorii a za¢néte hledat.

=4 Problematika, volby nebo politika Prohledat viechno

Hledejte reklamy od kandidatd na post vefejného Einitele a reklamy tykajicl se voleb, lidové iniciativy nebo socialni
problematiky.

o Hledejte reklamy podle klicoveho slova nebo jména inzerenta Q
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Facebook Keeps On Growing

Number of monthly active Facebook users worldwide

Facebook I

Stale rostouci sit

3,000m 12,797m B

* Nejlepsi cileni (nejen na zajmy) Facebook
- users
v Vv . ’ ’ w7 ’ 2.8 billion World
* Umoznuije cileni na zafizeni oo Internet | popltion
U users *
4.9 billion

Precizni méreni (Facebook Analytics)

1,000m

1m]

Oom
2004 10 15 20

Facebook users as of the end of the respective year;
world population and internet usage estimates as of Dec. 31, 2020

Sources: Facebook, Internet World Stats

@O statista %a
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LinkedIn Instagram
 Kvalitni publikum  Sprava reklam pres Business Manager
(vhodné pro HR kampané)  Stejné moznosti cileni jako Facebook Ads

* Moznost zacileni na firmy

- Nakladn&j&i (vy&&i CPC)
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DalsSi moznosti

e Tik Tok
* Pinterest

 Twitter
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Business
Manager
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7

Nezapominejte na méreni

e JS script implementovany na webovych strankach

e Diky nému ziskavame data o uzivatelich a muzeme s nimi dal pracovat

 pomaha v cileni reklamy - vyuziti algoritmu
* Segmentovat uzivatele dle navstivenych strankach
e Segmentovat dle nakupni faze (contentView, addToCart, Purchase)
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Priprava publik

® &

o
Lookalike
Audience
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The new campaign structure

Each campaign corresponds to a single
advertising objective, like driving
website traffic.

Campaign

* Youcan setabudgetand aschedule for
.: each of your ad sets, and organize each
": set by audience segment — i.e, people

= who live near your store.

Ad set

Each ad set can feature multiple ads
featuring different images, text, links or
video. You will still define creative,
targeting and bidding for each of your
ads.

facebook for business
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Formaty reklam ~

I S, S S——
———— -

Jasper's Boutique <

Sponsored - @ ‘. Carnival Cruive Line & i
Explore the new season of goodies! We offer a wide Explore a5-ay Caribbean oetaway in the patm of )
range of gift ideas for friends, family, or yourself! g

-

An adventure at your fingertips. Literally

o
o s & Con -,

- Gaelen Rwvera
Get ready for the rain in color. Let the music play | e c !
Vislting the fog vewing spot ]

clear. e .
The high quality, sturdy frame... Complete surround s 5 s, St ' ,
o |
22K Likes 28 Comments 195 Shares :
i Like B Comment A Share
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= CTR

- GPC

= CPM + frekvence

- Engagement rate ranking
Quality ranking (LP exp.)
Conversion rate ranking

Reklama

Wabsita visil - Bounce rate

= £as na strance
Product View = % proklikd na produkt, ...

View Content o
= % prokliki pfidani do ko&ika

Add ta Cart

= % propadu v 2. kroku
objednavaclho procesu
Initiate Chackout (neviditelné tladitka, ...}

= % propadu v 2. kroku
Add payment info objednavaciho procesu

[moZnosti dopravy/platby, ..

 J Purchase - CPA
- ROAS (PNO)
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Campaign manager
* Rozhrani pro tvorbu inzerce

m Q Search ﬂ == é ° = 5 EEE G'

Home My Network Johs Messaging  Motifications Mew Work'w Advertise

Winning with Webinars - Leverage Linkedin insights to create a successful promotion plan aAd -

Add to your feed
@ Start a post y e
G Google Small Business
E Photo n Video Event E Write article e TNy = IMiEMEL
Denis Capko + Follow
- : Sort by: Top +»
Generates & converts visitors into . i ;
customers with PPC Advertising. #socmlmedlamarketlng
Hana Kobzové - 1st s +
PEC Specialist Follow
Who viewed your profile 82 MO 7h®
) . . B . . Kunal Shah
Views of your post 1,119 Nestihate sledovat #PPC novinky? Kouknéte, co vie se udalo v lednu 2021 v | Cnder - CRED
#GoogleAds a #Sklik :

Access exclusive tools & insights Vice zde: + Follow
L. Try Premium Free for 1 Month

See translation

View all recommendations =
A Myitems

https://www.linkedin.com/campaignmanaqer/

Diana Zadakova, Kristyna Bartonova | Jak uspét na socidlnich sitich | www.evisions.cz


https://www.linkedin.com/campaignmanager/

eicions O Teorie | LinkedIn Ads

ONLINE 1AR

Insight Tag

v v/ 7

* Meérici kod — nutné implementovat na stranky

CAMPAIGN PERFORMANCE ~ WEBSITE DEMOGRAPHICS ~ ACCOUNT ASSETS

Insight Tag
Website tracking @

) Conversions
1 domiain 15 s2n :llr'g =l sugnal

Matched Audiences

Tagged domains Conversions
7 Linkedin Audience Network [
Asset History
Lead Gen Forms
[] Domainname 2 Last signal received Signal permission
Search by domain narme All b
[] measureZbim.eu e 13 minutes ago Allowed %]

https://business.linkedin.com/fr-fr/marketing-solutions/insight-tag
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Struktura kampani

Uty - Accounts
e Skupiny kampani - Campaign Groups
* Kampaneé - Campaigns

e Reklamy - Ads Kdo je vase cilova skupina?
Vyhledejte atributy nebo profesionaly, které chcete oslovit, a vytvorte si cilovou skupinu Zavfit
Q Vyhledat Vice informaci o kritériich cileni

Spole¢nost

Cilové skupiny

H‘E‘E PouZijte sva data pro opétovné cileni na
navitévniky webu, nebo aslovie zname
kontakty a Octy

Demograficka data
Vzdélani

Pracovni zkuSenosti
A Atributy cilové skupiny B
po  Pridejte kritéria cileni, jako jsou pracovni titul, Zajmy a rysy
obor nebo dovednosti
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Lead Ads

Jménao

Anna

) Pijmeni
etj)isiﬂns Smith

Ve viech zaleZitostech, které souvisi se zpracovanim

KO Nta ktﬂf ir'I]CO rmace Vagich osobnich udajd, je k dispozici povéfenec pro

ochranu osobnich Udaji, kterého mizZete kontaktovat
. . S .. na info@evisions.cz.
NiZze nam zadej tvé kontaktni informace =

a ozveme se ti co nejdiive

. : o Odeslat
Pogleme tyto informace spoleénosti eVisions

Advertising v souladu s jejich zdsadami ochrany
soukromi

E-mailova adresa

anna.smith@example.com

Telefonni &islo

55555555555
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Text ads & follower ad

Ad

SNTE 3N ATe, PG00, 0F $O0Mte
Don't miss the latest insights across the
business and tech sectors.

TechCore

Sy B o & iy 4 e bt e g
e e o S | it b B V0 g §
-y

(P v T ey e o sty e
he by

Veronica, follow TechCore for trends
shaping the future of B2B technology.

Follow

Denis Capko

Access exclusive tools & insights
[ Try Premium Free for 1 Month

A Myitems

-

efhsions

eVisions Advertising s.r.o.

See visitor analytics

Recent

B PR Webinai: Socidlni sité v d...
B9 B28 marketing online v éase ...
ili PPC Pro People

B Babeltalk 45 {on-line social ...

fii Linkedin marketing professio..

Groups

ili PPC Pro People

ili Linkedin marketing professio...
il Dropship & Resellers Network

Show more s

9
] - = @ a @ ¢
Home My Network Jobs Messaging  Notifications Mew Work » Advertise
Running a webinar soon? - Download Linkedin's Winning Formula to Webinar promotions 4d s
2 Add to your feed a
|—_| Start a post
Ursula von der Leyen m
(&) Photo I3 video Event W= write article President of the European Commission

Sort by: Top w

Cesko.Digital
* Company « Information Technology and

Servic

View all recommendations =

Today’s most viewed courses a
1. The Six Merning Habits of High Perfor...
Pete Mockaitis | How to Be Awesome at Your ..

2. Unconscious Bias

Stacey Gordon

3. Diversity, Inclusion, and Belonging
Pat Wadors

Show more on Linkedin Learning =*

Promoted

in [N

PPC PROs use Swydo

soon? Easy online marketing
reports & dashboards.
Professionals use Swydo.

Running 2 webinar

Download Linkedin's
Winning Formula to
‘Webinar promotions

Learn more Learn more
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Ad LT
#=' Jane, explore internal roles at eVisions
Advertising s.r. that match your skills

Software Engineer

T s omewhere, USA

Carousel & Job ads

Audit Associate

Fudan MBA Program vee = 2 = gomewhere, USA
@ 5,935 followers John Smith likes this ssm '

AMBA- promoted .

Copywriter Intern

Ready to leap? Prepare for change and pursue your #MBA at Top University in

' VE Somewhere, USA
China with full #scholarship of 100% tuition fee offered by Fudan-MIT IN ...see more ‘ FixDex rnewnere
Fixdex 248 followers
& Fudan Intemational MBA Promoted Careers at eVisions Advertising s.r.
' irors it Ready to Leap? . — _ _
Prep are for Join our engineering team at Fixdex! You will play an

Ready to Leap? Change! ~ % active role in building backend components and
Prepare for 1 distributed cloud services for the Fixdex platform.
Change! (S E

{4 E ,

7 Software Engineer

;:;;mngm;buan L Fixdex Fixdex - Chicago, IL

Belt and Road Scholarship

:=33 Worldwide
" | University B-school in Mainland { OQ ° 12 3 Comments

Ready to leap? Click to Ready to leap? Click to ( & 5
learn more bbb learn more o Like E Comment FD Share

(5 Like & Comment (= Share ¥ Send
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Jsme tady pro vase dotazy

€5

Spojte se s nami nejen na socialnich sitich

@ Diana Zadakova @ zadakova@evisions.cz N WWww.evisions.cz
B
Kristyna Basusova basusova@evisions.cz
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